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Étude marketing 
Réalisée pour le compte du Technocentre éolien - 2004
Cap-Chat, Gaspé, Percé et Bonaventure 

Quelle est votre impression 
générale concernant les 
éoliennes ? 
(599 pers.) 

85 % des touristes en Gaspésie ont déjà vu des 
éoliennes, principalement celles de Cap-Chat

29%

26%

4% 2% 3%

36%

Excellente Très bonne Bonne
Passable Médiocre Ne sait pas
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Sondage 
Réalisé pour le compte de Cartier énergie éolienne - 2007
Par Jolicoeur et Associés 
Parc éolien de Baie-des-Sables 

Opinion des touristes 
à l’égard de l’énergie 
éolienne comme 
source alternative 
d’énergie 
(346 pers.) 

67%
27%

3% 3%

Tout à fait favorable Plutôt favorable
Plutôt défavorable Tout à fait défavorable
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Sondage 

Intérêt des touristes à 
visiter un parc éolien 
(347 pers.) 

Réalisé pour le compte de Cartier énergie éolienne - 2007
Par Jolicoeur et Associés 
Parc éolien de Baie-des-Sables 

53%

25%

11%
11%

Très intéressé Assez intéressé

Peu intéressé Pas du tout intéressé
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La promotion touristique

ATR Gaspésie (site Internet) CLD La Côte-de-Gaspé (site Internet)
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La promotion touristique
Danemark

• En 2003, environ 6 500 éoliennes 
produisaient 3 000 MW de puissance.

• Le tourisme a augmenté de près de      
50 % depuis 1980.

• Les fermes éoliennes deviennent le 
paysage d'un tourisme « écologique » 
et « industriel ».

• Les hôtels, gîtes et campings utilisent 
cette image pour la promotion du 
tourisme vert.

Source : Réseau de veille en tourisme, UQAM
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Conclusion

• L’éolien n’a pas d’impact mesurable sur le tourisme.

• La grande majorité des touristes considère que les 
éoliennes ont un impact visuel acceptable.

• Les éoliennes projettent une image positive (énergie 
renouvelable, non polluante) qui est utilisée par les 
organismes du milieu dans la promotion touristique.
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