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Essentiellement, ce sont les trois grandes entreprises d’affichage publicitaire qui 
possèdent les structures d’affichage et font le démarchage pour l’obtention de 
contrat d’affichage publicitaire. Lorsque ces structures sont situées sur des terrains 
du ministère des Transports, le Ministère négocie un tarif qui varie en fonction de la 
visibilité et des débits. 
 
Cependant, tout commerce ou entreprise peut afficher son nom ou son logo sur son 
terrain ou son bâtiment même s’il est situé en bordure d’autoroute. Il ne peut 
toutefois installer une publicité présentant ses produits, ses services ou ses 
promotions. 
 
Signalisation touristique 
 
Le ministère des Transports et Tourisme Québec sont responsables de la Politique 
de signalisation touristique (signalisation bleue) et de son volet Services d’essence 
et de restauration. Cette signalisation de facture uniforme est destinée au public 
voyageur et l’aide à repérer facilement les services d’essence et de restauration.  
Cette politique comporte des zones d’exclusion dans les agglomérations offrant un 
nombre important d’établissements de services facilement repérables et 
accessibles.  En fait, l’aménagement du réseau autoroutier dans les centres urbains 
rend presque impossible l’ajout de panneaux de signalisation sans que la sécurité 
des usagers de la route soit compromise. Ainsi, l’île de Montréal fait partie des 
corridors d’exclusion.  
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